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Titel 5 Metode & Markedsanalyse
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Titel 1 Den interne situation it C
Indhold Kernestof:

M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsetning, iBog, Systime 2022

Kapitel 2
Omfang August-Oktober 2021 (Grundforlgb)

Serlige fokuspunkter

Virksomhedskarakteristik
Konkurrencedygtighed
Forretningsmodeller
Verdikaeder
SW-opstilling

Va&sentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgaver og cases fra leerebog plus egne opgaver, individuelt,
par samt gruppearbejde, gruppepreesentationer, skriftligt arbejde
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Titel 2

Den eksterne situation

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsetning, iBog, Systime 2022

Kapitel 3-7

Supplerende:
e Euromonitor
e Statikstikbanken.dk
e Artikler

* Egne opgaver/cases
e Aktuelle eksempler

Omfang

November 2021 -Marts 2022

Serlige
fokuspunkter

Omverdensmodellen
OT-opstilling
Muligheds- og trusselsmatrix
PESTEL-analyse
Konkurrenceforhold
Porters 5 forces
Brancheforhold
Konsumentmarkedet
S-O-R modellen
Kgbsadfaerdsanalysen
Kgbsadfzrd
Producentmarkedet

Va&sentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgaver og cases fra leerebog plus egne opgaver, individuelt, par
samt gruppearbejde, gruppepraesentationer, skriftligt arbejde. Projektarbejde som del af
studieomradet med V@ og Ma
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Titel 3 Strategi B

Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afseetning, iBog, Systime
2022
Kapitel 8

Omfang Januar-februar 2022

Serlige fokuspunkter

e SWOT

e TOWS

e Mission, vision, verdier
e Konkurrencestrategier

o Ve&kststrategier

Vesentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgaver og cases fra leerebog plus egne opgaver, individuelt,
pararbejde samt gruppearbejde, gruppeprasentationer, skriftligt arbejde.
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Titel 4

Segmentering, malgruppevalg og positionering B

Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsetning, iBog, Systime 2022
Kapitel 11

Omfang Marts-april 2022

Seerlige fokuspunkter

e Segmentering
e Malgruppevalg
o Positionering

Vesentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, preesentationer,
skriftlige opgaver
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Titel 5 Metode og markedsanalyse
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afseetning, iBog, Systime
2022
Kapitel 1, introduktion til afsetning, Samfundsvidenskabelig metode
Omfang April-maj 2022

Serlige fokuspunkter

¢ Informationssggning

e Datakilder

e Dataindsamlingsmetoder

o Kildekritik og repraesentativitet
e Markedsanalyseprocessen

Vesentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, gruppearbejde, skriftligt arbejde
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